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PRAWNE ASPEKTY PRACY
RZECZNIKOW PRASOWYCH | DZIALU PR

kluczowych
zagadnien

pomyst na kampanie reklamowa, PR podlega ochronie autorsko-prawnej?

= iedy mozemy by¢ pewni, ze mamy dobrze chronione domeny internetowe?
= o akie sg prawa dziennikarza w zakresie dostepu do informac;ji?
100% omlgich informacji nie musimy lub nie mozemy podawa¢ dziennikarzom?
gwarancji Na cO™malezy zwroci¢ uwage podajac prasie informacje o spétce lub konkurenc;ji?
satysfakcji

ch sytuacjach mozna wystgpic¢ o publikacje sprostowania prasowego?
¢ stworzy¢ umowe przeniesienia majatkowych praw autorskich?
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Opinie uczestnikow szkolenia

wych

"

Korzysci diugofalowe dla organizaciji:
,Czy wiesz, ze wiekszosc¢ strat spowodowanych utratg dobrego wizerunku

firmy, przejeciem pomystu na kampanie przez konkurencie, przekreceniem Eksperci:
informacji podanej prasie, wynika z nieznajomosci praw i niekompetenciji w dr PAWEL LITWINSKI - Adwokat; Absolwent Wydziatu
zakresie stosowania srodkéw prawnych przez firmy” Prawa i Administracji Uniwersytetu Slaskiego w

Katowicach, Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu

Znajomos$¢é zagadnien prawnych zwigzanych z dziatalnoscig public relations, owicach. !
Jagiellonskiego w  Krakowie Szkoly Prawa

zapewnia bezpieczenstwo firmie w zakresie ochrony wizerunku, SKIe ! S oraz . 1

bezpieczenstwa  portali i serwiséw internetowych oraz pewnosci w Amerykariskiego UJ i Catholic University of America,
postepowaniu z dziennikarzami i udzielaniu informacji publicznej. Szkolenie Columbus ~ School of ~Law, Washington. Ekspert
,Prawne aspekty pracy rzecznikéw prasowych i dziatu Public Relations” Stowarzyszenia  Administratoréw  Bezpieczenstwa
skupia sie na kluczowych kwestiach prawnych dotyczacych uprawnien, Informacji; Autor i wspdtautor  licznych  publikacii
odpowiedzialnosci, kompetencji i praktycznych relacji miedzy podmiotami w naukowych i popularnonaukowych z zakresu prawa

zakresie PR i marketingu.

Podczas szkolenia dowiesz sie:

Zachgcamy do

Jak daleko w biznesie sigga ochrona autorsko- prawna?

Czy pomyst na kampanig reklamowa, PR podlega ochronie autorsko
prawnej?

Jak chroni¢ pomysty?

Jak stworzyé umowe przeniesienia majgtkowych praw autorskich jakg
zastosowac konstrukcje i korzystne klauzule?

Kiedy mozna publikowa¢ wizerunek bez zgody osoby przedstawionej?
Jakie sg zasady rozpowszechniania elektronicznych biuletynéw
informacyjnych, newsletter, biuletyny firmowe, informacje handlowe (e-
mailing)?

Kiedy mozemy by¢ pewni ze mamy dobrze chronione domeny
internetowe?

Jakie sg prawa i obowigzki dziennikarza w zakresie dostepu do
informacji?

Jakie informacje nie musimy lub nie mozemy podawa¢ dziennikarzom?
Na co nalezy zwréci¢ szczeg6lng uwage podajac prasie informacije

0 swojej spotce lub dziatalnosci konkurencji?

Kiedy mozna odmowi¢ udostepniania okreslonej informacji publicznej?
Jakie sa $rodki ochrony prawnej przed rozpowszechnieniem przez
prase informacji naruszajgcych renome przedsiebiorstwa?

W jakich sytuacjach mozna wystapi¢ o publikacje sprostowania
prasowego?

zapoznania sie ze szczeg6towg oferta.

W przypadku jakichkolwiek pytan prosimy o kontakt telefoniczny z
zespotem Langas Group pod numerem telefonu (22) 696 80 20, lub za
pomoca poczty elektronicznej: szkolenia@langas.pl

Barbara Zielinska
Kierownik Projektu
b.zielinska@langas.pl

ochrony danych osobowych, prawa nowych technologii i
prawa telekomunikacyjnego, w tym najnowszego
komentarza do ustawy o ochronie danych osobowych,
monografii ,Ochrona danych osobowych w ogdélnym
postepowaniu administracyjnym” (Wolters Kluwer, 2009),
a takze pozycji p.t. ,Prawo Internetu” (LexisNexis 2004,
2007), ,Prawo reklamy i promocji” (LexisNexis 2007),
monografii: ,Ochrona danych osobowych. Aktualne
problemy i nowe wyzwania” (2007), ,Ochrona danych
osobowych w Polsce z perspektywy dziesieciolecia”
(2007) oraz ,Prawo uméw elektronicznych” (2006).

ROMAN BIEDA - Prawnik, doradca firm, ekspert
dziedzinie prawa internetowego i zarzadzania
bezpieczenstwem informacji. Prelegent na konferencjach,
szkoleniach oraz studiach podyplomowych. Radca
prawny i rzecznik patentowy. Na co dzien specjalizuje sie
w prawie handlowym i prawie spétek. Specjalista w
prawie wlasnosci intelektualnej oraz szeroko rozumianym
prawie nowych technologii. Wyktadowca w Wyzszej
Szkole Europejskiej im. ks. Jézefa Tischnera oraz w
Wyzszej Szkole Bankowosci i Zarzadzania. Doktorant na
Uniwersytecie Jagiellonskim. Autor licznych artykutéw
prawniczych.

Szkolenie skierowane do:

Menedzeréw, specjalistow, dyrektoréw; Rzecznikéw prasowych,
Pracownikéw dziatu PR, Brand managerow

Pracownikéw Biura Zarzadu odpowiedzialnych za wizerunek
organow zarzadczych i nadzorczych

Specjalistow ds. marketingu

Os6b odpowiedzialnych za Komunikacje Korporacyjng w firmie
Dziatéw prawnych

Kadry zarzadzajacej odpowiedzialnej za wizerunek medialny firmy

Langas Group

ul. Krakowskie Przedmiescie 79, 00-079 Warszawa
www.langas.pl | langas@langas.pl

Tel: (22) 696 80 20 | Fax: (22) 826 85 05
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Prawne aspekty pracy
Rzecznikéw Prasowych i Dziatu Public Relations

Jak wykorzystac prawo prasowe i autorskie
do budowania i ochrony wizerunku organizacji?

:1le] I - PODSTAWY PRAWA AUTORSKIEGO

— Utwér - utwor literacki, prezentacje, dzieta reklamowe, logo, strony
internetowe, zdjecia itp. Dzieta wytaczone spod ochrony autorsko-
prawnej.

— Jak daleko sigga ochrona autorsko prawna? Chronione i
niechronione elementy utworu.

— Czy pomyst na kampanie reklamowa, PR itp. — podlega ochronie
autorsko prawnej ? jak chroni¢ pomysty (np. pomyst na kampanie
PR, audycje, slogan reklamowy). Opracowania cudzych dziet (tzw.
dzieta zalezne).

— Problem wspéttwérczosci. Osobiste i majatkowe prawa autorskie

— Mozliwos$¢ korzystania z utworéw, bez zgody twércy (tj. Dozwolony
uzytek prywatny i publiczny).

— Twdrczos¢ pracownicza (do kogo nalezg prawa autorskie do
utworéw stworzonych przez pracownika, kwestie podatkowe).

:{le] dIW - UMOWY W PRAWIE AUTORSKIM

— Umowa przeniesienia majatkowych praw autorskich — konstrukcja,
klauzule itp.

— Umowa licenc;ji (typy licencji, okres obowigzywania, zabezpieczenie
przed wypowiedzeniem, zakres terytorialny, wynagrodzenie)

— Umowy o wykonanie dziata twérczego (materiatéw reklamowych,
prezentacji, projektu kampanii, serwisu internetowego itp.)

Cwiczenia Praktyczne — analiza klauzul uméw z zakresu prawa
autorskiego

Kol '{[[} - OCHRONA WIZERUNKU W DZIALALNOSCI PR |

PROMOCJI

— Zasady rozpowszechniania wizerunku osob prywatnych
(problem zgody na rozpowszechnianie wizerunku)

— Kiedy mozna publikowa¢ wizerunek bez zgody osoby
przedstawionej (wizerunek oséb powszechnie znanych, politykéw,
sportowcdw, wizerunek osoby jako ,cze$¢ wiekszej catosci”)

— Wykorzystanie wizerunku w dziatalnosci promocyjnej i reklamowej

— Ochrona przed bezprawnym wykorzystaniem wizerunku

o] 4\'A - PRAWNE ASPEKTY E- PR

— Obowigzek prowadzenia stron internetowych przez spétki publiczne

— Jakie informacje musze sig znalez¢ na stronie internetowej
przedsiebiorcy (obowigzki informacyjne)?

— Regulamin serwisu internetowego

— Czy serwis internetowy podlega rejestracji jako tytut prasowy?

— WEB 2.0 — problem odpowiedzialnosci za materiaty wprowadzane
przez uzytkownikéw, regulamin serwisu itp.

— Zasady zamieszczania ,cudzych” materiatow w serwisie
internetowym (dozwolony uzytek, informacje prasowe, prawo
przedruku, linking, deep linking itp.)

— Problem elektronicznych przegladéw prasy (strony ,prasa o nas”
itp.).

— Wybrane prawne aspekty ,pozycjonowania” serwiséw internetowych

(¢]

zasady wykorzystywania znakéw towarowych, oznaczen
przedsiebiorstw itp. na stronie internetowej (np. w celu
wskazania na sprzedawany towar),

ochrona stow kluczowych uzytych w metatagach oraz stow
kluczowych w wyszukiwarkach (metatagging, keyword
advertising, AdWords itp.),

— Zasady rozpowszechniania elektronicznych biuletynéw
informacyjnych, newsletter, biuletyny firmowe, informacje handlowe
(e- mailing)

— Ochrona domen internetowych

CWICZENIA PRAKTYCZNE — ANALIZA REGULAMINU SERWISU
www

PROGRAM

-1Ke] QATANN - ZASADY UDZIELANIA INFORMACJI PRASIE

Prawa i obowigzki dziennikarza w zakresie dostepu do informacji
Jakie informacje nie musimy lub nie mozemy podawac¢
dziennikarzom.

Ochrona tajemnicy przedsiebiorstwa, prawa do prywatnosci oséb
trzecich itp.

Kto powinien udziela¢ informacje prasie?

(pozycja rzecznika prasowego; czy dziennikarz moze zadaé
kontaktu z zarzadem spoétki, skoro ustanowiony zostat rzecznik
prasowy?)

Czy dziennikarz moze zada¢ udzielenie informacji bezposrednio
od pracownikow firmy?

Prawo do autoryzaciji

Na co nalezy uwazac podajac prasie informacje o swojej spétce
lub dziatalnosci konkurenciji?

]Ne]'Q"/ I - SRODKI OCHRONY PRAWNEJ PRZED

ROZPOWSZECHNIENIEM PRZEZ PRASE
Nieprawdziwych lub wprowadzajacych w btad informacji,
w tym informacji dotyczacych spoétki, oferowanych przez nig ustug
lub oséb kierujacych spoétka,
Informac;ji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa,
Informacji naruszajacych prywatnos¢, czes$¢, wizerunek lub inne
dobra osobiste 0séb kierujacych organizacja, pracownikéw,
urzednikéw panstwowych, w tym os6b sprawujacych funkcje
publiczne,
Informaciji naruszajgcych renome przedsiebiorstwa

Cwiczenia Praktyczne — analiza przypadkéw zwiazanych z
naruszeniem prawa poprzez publikacje prasowe

:1e] QY//IN - SPROSTOWANIA | ODPOWIEDZI PRASOWE

BLOK ViIiI
W PR”

W jakich sytuacjach mozna wystapi¢ o publikacje sprostowania
prasowego?

Whniosek o sprostowanie prasowe (do kogo kierowa¢ wniosek,
tre$é wniosku, dtugos¢ tekstu)

Forma publikacji sprostowania prasowego (tytut, czcionka,
umiejscowienie, zakaz skrotéw, komentarzy)

W jakich sytuacjach mozna wystapi¢ o publikacje odpowiedzi
prasowej?

Zasady przygotowywania odpowiedzi prasowej (do kogo
kierowac odpowiedz, tres¢ odpowiedzi, dtugosc¢ tekstu)

Forma publikacji odpowiedzi prasowe;j

Terminy wnoszenia oraz publikacji sprostowan oraz odpowiedzi
prasowych

Odpowiedzialno$¢ prawna za uchylanie sie od publikacii
sprostowania lub odpowiedzi

- OCHRONA PRYWATNOSCI | DANYCH OSOBOWYCH

Ochrona danych osobowych i prywatnosci

Dane osobowe i prywatnos$¢ oséb sprawujacych funkcje
publiczne

Ochrona wizerunku, zasady dostepu do informacii

Langas Group

ul. Krakowskie Przedmiescie 79, 00-079 Warszawa
www.langas.pl | langas@langas.pl

Tel: (22) 696 80 20 | Fax: (22) 826 85 05



Adres
Langas Group
ul. Krakowskie Przedmiescie 79
00-079 Warszawa

www.langas.pl

PMSL

Wypeinij formularz zgtoszeniowy
i przeslij na numer fax: (22) 826 85 05

Prawne aspekty pracy Rzecznikéw Prasowych
i Dziatu Public Relations

29 — 30 wrzesnia 2011 r.
Warszawa

wysytajac zgtoszenie
do 15.09.2011r.

oszczedzasz 400 PLN -

[ ] zgtoszenie do 15.09.2011 2076 PLN 1 670 PLN netto

] zgtoszenie od 16. 09. 2011 2 070 PLN netto

Cena zawiera:

e uczestnictwo w szkoleniu dla jednej osoby, materiaty
szkoleniowe, certyfikat

¢ obiady, poczestunek podczas przerw

PROGRAM PROMOCYJNY

A. 10% znizKi dla drugiej osoby
B. 15% znizKi dla trzeciej osoby
C. 30% znizki dla czwartej i kazdej nastepnej osoby

Program promocyjny dotyczy zgtoszen oséb z tej samej firmy
Aby wzig¢ udziat w promocji nalezy zaznaczy¢ odpowiedni program.

Sposob platnosci

Warunkiem uczestnictwa w szkoleniu jest przestanie do
organizatora zgtoszenia oraz dokonanie wptaty przed
rozpoczeciem szkolenia na konto Langas Group

Kredyt Bank S.A. Nr R-ku:

89 1500 1126 1211 2010 8277 0000

NIP: 532-159-55-77

Potwierdzenie zgtoszenia

Po otrzymaniu formularza zgtoszeniowego

Panstwu potwierdzenie uczestnictwa w
na adres e-mail wskazany w formularzu.

przeslemy
szkoleniu

Langas Group zastrzega sobie prawo do zmiany hotelu,
w ktérym odbedzie sie spotkanie (w obrebie tego samego
miasta).

@

langas@langas.pl Tel.: (22) 696 80 20

Fax.: (22) 826 85 05

Firma

Adres

Imie i nazwisko (1)

Stanowisko

Imie i nazwisko (2)

Stanowisko

Osoba do kontaktu (przed szkoleniem otrzyma na adres
e-mail informacje o szkoleniu)

Stanowisko

e-mail

Telefon/Fax

[] Tak, wyrazam zgode na przesytanie ofert drogg elektroniczng

Faktura

([l Oswiadczamy, ze jestesSmy ptatnikami VAT nasz nr
NIP:
Upowazniamy firme Langas Group do wystawienia
faktury VAT bez naszego podpisu.

([l Oswiadczamy, ze nie jestesSmy ptatnikami VAT

W przypadku wycofania zgtoszenia w terminie pdzniejszym niz 14 dni
przed seminarium, uczestnik zostanie obcigzony kosztem
w wysokos$ci 50% wartosci zamowienia. Wycofanie zgtoszenia w
terminie pdzniejszym niz 7 dni przed rozpoczeciem szkolenia nie
zwalnia uczestnika z obowigzku zaptaty 100 % wartosci zamdwienia.
Odwotanie zgtoszenia musi by¢ dokonane w formie pisemnej.
Mozliwe jest zgloszenie zastepstwa uczestnika inng osoba.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany trenera z przyczyn
niezaleznych od organizatora.

Oswiadczam, ze jestem upowazniony (-na) przez firme do podpisania
formularza.

data i pieczec¢

JUZ DzIS CZEKAMY NA PANSTWA ZGLOSZENIE



